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                                                                                                                            Ausgehend von Forschung zu sozialen Vorurteilen und der Theorie der sozialen Identität wird die Partnerwahl von deutschen und türkischen Jugendlichen der 2. Generation analysiert. Grundlage der Studie bildet eine schriftliche Befragung von 100 deutschen und 100 türkischen Jugendlichen zur aktuellen Partnersituation sowie Kriterien der Partnerwahl aus der eigenen Sicht (Autostereotyp) und der vermeintlichen Sicht der anderen Gruppe (vermeintliches Autostereotyp). Die Ergebnisse zeigen ein starkes Gefühl der Zugehörigkeit zur eigenen nationalen Gruppe sowie Unterschiede in den Autostereotypen und zwischen Autostereotypen und vermeintlichen Autostereotypen der jeweils anderen Gruppen. Ebenso lassen sich große Unterschiede zwischen den Autostereotypen und vermeintlichen Autostereotypen aus einer Perspektive feststellen. Die Ergebnisse in diesem Bereich der Partnerwahl lassen weder auf eine Gleichheit der Sichtweisen der beiden Kulturen noch auf ein detailliertes Verständnis für die jeweils andere Kultur schließen. Weiterhin läßt sich sagen, daß die jeweils andere Gruppe in allen untersuchten Variablen - unabhängig von realen Unterschieden - als von der eigenen Gruppe verschieden wahrgenommen wird. Das Fazit dieser Studie lautet daher, daß angesichts einer multikulturellen Gesellschaft wie der unsrigen eine Integration der Türken in Deutschland durch Eheschließung kaum denkbar erscheint, wobei Türken im Hinblick auf Aspekte der Partnerwahl insgesamt eher konservative Werte vertreten als Deutsche.

                                                                                                                                                                Proceeding from research on social prejudices and the theory of social identity, the choice of partner of German and Turkish juvenile adults is analysed. The basis of this study is a questionnaire addressed to 100 German and 100 Turkish adolescents with regard to their current partner situation and the criteria for choice of partners from their perspective (autostereotype) and what they assume to be the perspective of the other group (supposed autostereotype). The results show a strong feeling of affiliation to their own national group as well as differences in autostereotypes and between autostereotypes and the supposed autostereotypes of the other group. Similarly, great differences between autostereotypes and supposed autostereotypes from one perspective can be discerned. The findings in this field of choice of partner do not indicate an equality in perception of the two cultures or a detailed understanding of the other culture. Furthermore, each group perceives the other group as different from their own in all examined variables, irrespective of real differences. Summing these results up, the integration of Turkish juveniles in a multicultural society such as that of Germany by marriage seems scarcely conceivable, whereby with regard to aspects of choice of partner Turkish juvenile adults take a more conservative view overall than do their Germans counterparts.

                                                        
                    
            Keyword(s)

                                                                                                                            Soziale Identität
                                                                                                                                                                Partnerwahl
                                                                                                                                                                Vorurteil
                                                                                                                                                                Kulturvergleich
                                                                                                                                                                Deutsche
                                                                                                                                                                Türken
                                                                                                                                                                Soziale Identität; *Partnerwahl (Mensch); *Ethnische Identität; *Interkulturelle Unterschiede; Erwachseneneinstellungen; Stereotype Einstellungen; Int
                                                                                                                                                                Social Identity; *Human Mate Selection; *Ethnic Identity; *Cross Cultural Differences; Adult Attitudes; Stereotyped Attitudes; Cross Cultural Communic
                                                        
            

        
                            
            Persistent Identifier

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        https://doi.org/10.23668/psycharchives.9194

                                                        
                    
            Date of first publication

                                                                                                                            2000

                                                        
                    
            Is part of series

                                                                                                                            Hamburger Forschungsberichte zur Sozialpsychologie;22

                                                        
                                        
            Citation

            

            
                Select Style
                American Medical Association
American Political Science Association
American Psychological Association (APA)
American Sociological Association
Chicago Manual of Style (author-date)
Chicago Manual of Style (note)
Elsevier - Harvard (with titles)
Elsevier (numeric, with titles)
IEEE
Modern Humanities Research Association
Modern Language Association
Nature
Science
Vancouver


            

            
                

                
                    
                        Download BibTex
                    
                

                
                    
                        Download as Text
                    
                

            

        
            

    

        	
        
            Files
        
    
	
        
            Related PsychArchives Objects
        
    
	
        
            Version History
        
    
	
            
                Complete Metadata
            
        



    
            	
                        
                            
                                
                                    HAFOS_22.pdf
                                
                            

                            
                                
                                    
                                                                                    Adobe PDF -
                                                                                                                                                                            605.19KB
                                                                                                                        

                                    
                                                                                    MD5: 275c15a163e16df36c21e814b7b46527
                                                                            

                                

                            

                            
                                                                    
                                                                                    Sharing Level 0 (Public Use)
                                                                            
                                                                                                    
                                        PsyDok License
                                    
                                                            

                            
                                                                                                            
                                             Preview
                                        
                                                                                                                
                                             Download
                                        
                                                                                                

                                                                                                            

                    



    

    
            	
            
                There are no related PsychArchives objects.
            

        



    

    
        	
            
                There are no other versions of this object.
            

        

    

            
            	
                        
                            Author(s) / Creator(s)

                            Bleich, C.

                            

                        

                    
	
                        
                            Author(s) / Creator(s)

                            Witte, E.H.

                            

                        

                    
	
                        
                            Author(s) / Creator(s)

                            Durlanik, T.

                            

                        

                    
	
                        
                            PsychArchives acquisition timestamp

                            2022-11-17T11:09:06Z

                            

                        

                    
	
                        
                            Made available on

                            2008-11-17

                            

                        

                    
	
                        
                            Made available on

                            2015-12-01T10:30:37Z

                            

                        

                    
	
                        
                            Made available on

                            2022-11-17T11:09:06Z

                            

                        

                    
	
                        
                            Date of first publication

                            2000

                            

                        

                    
	
                        
                            Abstract / Description

                            Ausgehend von Forschung zu sozialen Vorurteilen und der Theorie der sozialen Identität wird die Partnerwahl von deutschen und türkischen Jugendlichen der 2. Generation analysiert. Grundlage der Studie bildet eine schriftliche Befragung von 100 deutschen und 100 türkischen Jugendlichen zur aktuellen Partnersituation sowie Kriterien der Partnerwahl aus der eigenen Sicht (Autostereotyp) und der vermeintlichen Sicht der anderen Gruppe (vermeintliches Autostereotyp). Die Ergebnisse zeigen ein starkes Gefühl der Zugehörigkeit zur eigenen nationalen Gruppe sowie Unterschiede in den Autostereotypen und zwischen Autostereotypen und vermeintlichen Autostereotypen der jeweils anderen Gruppen. Ebenso lassen sich große Unterschiede zwischen den Autostereotypen und vermeintlichen Autostereotypen aus einer Perspektive feststellen. Die Ergebnisse in diesem Bereich der Partnerwahl lassen weder auf eine Gleichheit der Sichtweisen der beiden Kulturen noch auf ein detailliertes Verständnis für die jeweils andere Kultur schließen. Weiterhin läßt sich sagen, daß die jeweils andere Gruppe in allen untersuchten Variablen - unabhängig von realen Unterschieden - als von der eigenen Gruppe verschieden wahrgenommen wird. Das Fazit dieser Studie lautet daher, daß angesichts einer multikulturellen Gesellschaft wie der unsrigen eine Integration der Türken in Deutschland durch Eheschließung kaum denkbar erscheint, wobei Türken im Hinblick auf Aspekte der Partnerwahl insgesamt eher konservative Werte vertreten als Deutsche.

                            de

                        

                    
	
                        
                            Abstract / Description

                            Proceeding from research on social prejudices and the theory of social identity, the choice of partner of German and Turkish juvenile adults is analysed. The basis of this study is a questionnaire addressed to 100 German and 100 Turkish adolescents with regard to their current partner situation and the criteria for choice of partners from their perspective (autostereotype) and what they assume to be the perspective of the other group (supposed autostereotype). The results show a strong feeling of affiliation to their own national group as well as differences in autostereotypes and between autostereotypes and the supposed autostereotypes of the other group. Similarly, great differences between autostereotypes and supposed autostereotypes from one perspective can be discerned. The findings in this field of choice of partner do not indicate an equality in perception of the two cultures or a detailed understanding of the other culture. Furthermore, each group perceives the other group as different from their own in all examined variables, irrespective of real differences. Summing these results up, the integration of Turkish juveniles in a multicultural society such as that of Germany by marriage seems scarcely conceivable, whereby with regard to aspects of choice of partner Turkish juvenile adults take a more conservative view overall than do their Germans counterparts.

                            en

                        

                    
	
                        
                            Persistent Identifier

                            https://nbn-resolving.de/urn/resolver.pl?urn:nbn:de:bsz:291-psydok-22904

                            

                        

                    
	
                        
                            Persistent Identifier

                            https://hdl.handle.net/20.500.11780/505

                            

                        

                    
	
                        
                            Persistent Identifier

                            https://doi.org/10.23668/psycharchives.9194

                            

                        

                    
	
                        
                            Language of content

                            deu

                            

                        

                    
	
                        
                            Is part of

                            E.H. Witte (Hrsg.) Sozialpsychologie interkultureller Beziehungen. Lengerich: Pabst, 2002, 92-121

                            

                        

                    
	
                        
                            Is part of series

                            Hamburger Forschungsberichte zur Sozialpsychologie;22

                            

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Soziale Identität

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Partnerwahl

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Vorurteil

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Kulturvergleich

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Deutsche

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Türken

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Soziale Identität; *Partnerwahl (Mensch); *Ethnische Identität; *Interkulturelle Unterschiede; Erwachseneneinstellungen; Stereotype Einstellungen; Int

                            de

                        

                    
	
                        
                            Keyword(s)

                            Social Identity; *Human Mate Selection; *Ethnic Identity; *Cross Cultural Differences; Adult Attitudes; Stereotyped Attitudes; Cross Cultural Communic

                            en

                        

                    
	
                        
                            Dewey Decimal Classification number(s)

                            150

                            

                        

                    
	
                        
                            Title

                            Soziale Identität und Partnerwahl: Partnerpräferenzen von Deutschen und Türken der zweiten Generation.

                            de

                        

                    
	
                        
                            DRO type

                            report

                            

                        

                    
	
                        
                            Visible tag(s)

                            PsyDok

                            

                        

                    

        

            
    
    
        
            
                
                    
                        

                    

                    
                        	
                                
                                    
                                

                            
	
                                
                                    
                                

                            


                    

                    
                        	
                                
                                    
                                
                            


                    

                

            

            
                

            

        

    


                            



    
	
		
			
				A service provided by 				[image: Logo Leibniz Psychology]
				Learn more about us!			
			

		
		
			
				
					
						
							
								Have a question?

								Send us an email. We will be happy to help you.

							

							
								Contact
							

						

					

					
						
							
								Follow us on social media.

								Get the latest ZPID news on Twitter and Facebook.

							

							
								
									
										
											[image: Twitter Logo]
										
									

									
										
											[image: Facebook Logo]
										
									

								

							

						

					

				

			

		

		
            			
				
					
						Services

							
								
                                    Information search								
							
	
								
                                    Preregistration								
							
	
								
                                    Study planning								
							
	
								
                                    Data collection								
							
	
								
                                    Data analysis								
							
	
								
                                    Archiving								
							
	
								
                                    Publication								
							
	
								
                                    Jobs								
							
	
								
                                    Events								
							
	
								
                                    Media Center								
							


					

					
                        						Research

							
								
                                    Research literacy								
							
	
								
                                    Research synthesis								
							
	
								
                                    Big data								
							


					

					
                        						Institute

							
								
                                    About								
							
	
								
                                    Development								
							
	
								
                                    Leadership								
							
	
								
                                    Staff								
							
	
								
                                    Boards								
							
	
								
                                    Cooperation partners								
							
	
								
                                    Career opportunities								
							
	
								
                                    Third-party funded projects								
							
	
								
                                    Publications								
							


					

					
						leibniz-psychology.org

                        Leibniz Institute for Psychology (ZPID)
Universitätsring 15
54296 Trier, Germany
T. +49 (0)651 201-2877
F. +49 (0)651 201-2071
M. info(at)leibniz-psychology.org
					

				

			

		

	
	
		
			
				
					[image: Leibniz Association]
					[image: Audit Beruf und Familie]
				

				
						
							
                                Legal notice							
						
	
							
                                Data privacy							
						


				

			

		

	






